


Tym, czym paliwo dla Twoich czterech kotek, tym nazwa dla Twojego projektu. Méwi sie, ze pierwsze wrazenie
mozna zrobic tylko raz! Stwierdzenie to réwnie dobrze mozemy wykorzystac w Swiecie namingu.

Przygotowalismy dla Ciebie poradnik, w ktérym dzielimy sie wiedzg na temat nazewnictwa.

Zobacz, jaka role odgrywa wiasciwa nazwa w projektowaniu sukcesu firmy. Do wspdlnej pracy zaprosilismy
Konrada Gurdaka, specjaliste w zakresie nazewnictwa. Wyrusz razem z nami w inspirujgcg podroz po zaka-
markach brandingu i stwérz nazwe wprost dla siebie.

Branding to emocje, to doswiadczenie, to motywacja do podjecia okreslonej aktywnosci.
Kazda droga zaczyna sie od celu, jaki jest Twoj?

Wierzymy, ze Internet daje nieograniczone mozliwosci komunikacji marki z grupg doce-
lowg. Juz od ponad 20 lat towarzyszymy Klientom w ich podrdzy online. Jako rejestrator
domen, mamy niezbedng wiedze, narzedzia i doswiadczenie. Teraz idziemy o krok dalej.
Chcemy zainspirowac¢ Was do odkrywania potencjatu nazw. Co sprawia, ze jedne nazwy
sg strzatem w dziesigtke, a inne ging w ggszczu podobnych?

Ela Kornas, Brand Director Domeny.pl

Siedze w namingu po uszy i czuje sie z tym dobrze. Polecam te waskg specjalizacje tym,
ktorzy uwielbiajg kreatywnos$¢ na najwyzszym poziomie, a jednoczesnie nie stronig od
zmudnej pracy analitycznej i opiniotwarczej. Bo "grzebigc" w bazach Urzedu Patentowe-
go, w poszukiwaniu niezajetych obszaréw wszech-stowotwodrstwa, w dopatrywaniu sie
wieloznacznosci i ukrytych skojarzen mozna naprawde wpas¢ w wir pracy, dostownie po
uszy.

A nagroda, a satysfakcja z dokonywania cennych odkryc lingwistycznych? Przeogromna.

Konrad Gurdak, Naming, Renaming, Rebranding


https://pl.linkedin.com/in/ela-kornas-8223976b
www.domeny.pl
https://www.linkedin.com/company/domeny.pl-ltd.
https://www.facebook.com/Domenypl/
www.syllabuzz.pl/blog
https://pl.linkedin.com/in/konradgurdak
https://www.instagram.com/kozackanazwa/
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Myslisz, ze nazwa jest jednym z elementow Twojej marki i na tym skonczytbys wywdd? My w tym miejscu
proponujemy zaczac!

Nazwa to fundament budowania catej narragji firmy. Co sprawia, ze pewne nazwy od razu powodujg flow, sg
strzatem w dziesigtke, a inne ging w ggszczu podobnych?

Dlaczego myslac “herbata” siegasz po zottg piramidke Liptona, a wybierajgc bezpieczne, rodzinne auto na
mysl przychodzi Skoda?

Odpowiedzig na pytanie jest skuteczny branding, ktérego elementem jest nazwa. Samo pojecie oznacza
projektowanie dziatan zwigzanych z markg - jej komunikacja, sposobem funkcjonowania, konsekwentnie
budowanym i rozwijanym wizerunkiem - ktére majg na celu jej pozycjonowanie w swiadomosci odbiorcow.
Skuteczny branding w konsekwencji przektada sie na rozpoznawalnos¢ Twojej firmy. Siegajgc po produkt na
potce sklepowej, podswiadomie wybierasz ten, ktory lepiej znasz. Jezeli to nie cena determinuje Twoj3
uwage, to jaki czynnik motywuje do wyboru i zakupu okreslonego produktu? To wtasnie konsekwentnie
rozwijana idea i znaczenie marki.

W tym poradniku, chcemy zwrdci¢ uwage na element brandingu marki, jakim jest nazwa. Jej znaczenie
daleko wykracza poza podstawowy komunikat wysytany odbiorcom.

Nazwa to nie tylko informacja skierowana do Klientéw, pod jakim hastem mogg Cie znalezé
w internecie czy kupi¢ dany produkt. Nazwa to rodzaj opowiesci, ktérej autorem jestes Ty sam.
Nazwa, ktorg wybierzesz dla swojej marki, produktu czy strony internetowej wyraza jej DNA.

To ,core” dziatan, wedtug ktérych zbudujesz narracje i jej odbior przez Klientéw. To wlasnie ona wespot z
logo, z catg komunikacjg wizualng, stowng i dzwiekowg wyeksponuje okreslone cechy Twojej marki i umocni
zwigzane z nig skojarzenia.

Powstawanie nazwy to proces, ktoremu nalezy poswiecic¢ nieco wiecej uwagi. Nazwa to sktadowa wielu czyn-
nikow. Chcesz przeciez przekazac w niej emocje, historie i doswiadczenia. Razem z nig budowac¢ dziatania
promocyjne. Z jednej strony dazysz, aby byta esencjg marki, z drugiej zas zapadajgcym w pamie¢ chwytliwym
hastem.

Jak to pogodzic?

Jak przygotowac sie, aby ,projekt nazwa" miat szczesliwy finaf?
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DNA marki

Jezyk

Wartosci
Wyrozniki

DNA MARKI

Obietnica

Jak chce zeby
postrzegano Mmoja
marke

Jak rzeczywiscie jest
postrzegana Mmoja marka

Zrédio: Opracowanie wiasne




Zabawa stowem, zabawa w skojarzenia. Sita jezyka, zaréwno polskiego jak i jezykéw obcych, stanowi nie lada
gratke dla copywriteréw.

Wiedz jednak, ze ta grupa kreatywnych nie ma monopolu na kreowanie nazw. Kazda przedsiebiorcza osoba
moze sobie stworzy¢ nazwe. I wielu osobom ta sztuka udaje sie znakomicie.

Na proces tworzenia nazwy powinienes zarezerwowac wiecej czasu. Aby osiggnac upragniony efekt musisz
przeciez potgczyc¢ kilka elementdw. Pierwszym etapem jest wnikliwa analiza. W tym miejscu nalezy przyjrzec
sie blizej zarowno samej ofercie jak i grupie docelowej, do ktdrej chcesz dotrzed. Jaki wizerunek chcesz budo-
wac i jaka jest przewaga konkurencyjna Twojej oferty?

Dopiero po czesci analitycznej, czas na prace kreatywng. Etap kreacji obejmuje szereg dziatan zwigzanych
z sama marka, jej skojarzeniami oraz sposobem opowiadania o niej. Ustalasz jakie wymagania ma spetniac.
W tym celu mozesz skorzysta¢ z pomocy narzedzi, np. Kreatora nazw Domeny.pl. Weryfikacja pomystu,
sprawdzenie potencjatu wybranej nazwy to koncowy etap dziatania. Majgc pomyst musisz sie upewnic, ze
nazwa jest zgodna z wymogami rynku oraz dostepna.

W tym rozdziale oméwimy elementy niezbedne dla stworzenia spdjnej i dobrej nazwy marki.
Dlaczego warto od nich zaczg¢?

Tworzenie nazwy to proces. Wymaga uwzglednienia zarowno elementdéw zwigzanych z tym co ma byc
nazwane - z firmg, produktem, ustugg, wydarzeniem - jak i spojrzenia gtebiej w otoczenie.



2.1 Jaka powinna by¢ nazwa?

Dobra nazwa, czyli jaka? Chwytliwa, przyciggajgca, wyrdzniajgca, ponadczasowa?

Zanim przejdziesz do etapu projektowania jej werbalnej formy, zwré¢ uwage na kilka wspdlnych elementow.
Wydaje sie, ze to oczywiste i zrozumiate, jednak czasami nazwa staje sie trudnym, enigmatycznym hastem
zrozumiatym by¢ moze tylko dla waskiego grona. Jak tego unikng¢?

Pamietaj o podstawowych zasadach.

Jaka powinna by¢ nazwa?

Dtugosc¢ ma znaczenie!

Nazwa powinna byc¢ krétka, tak aby fatwo zapadata w swiadomos¢ odbiorcéw. Sita tkwi w prostocie |
skojarzeniach. Czy wiesz, ze prawidtowa nazwa Bangkoku w jezyku tajskim brzmi Krung Thep Mahana-
khon Amon Rattanakosin Mahinthara Ayuthaya Mahadilok Phop Noppharat Ratchathani Burirom
Udomratchaniwet Mahasathan Amon Piman Awatan Sathit Sakkathattiya Witsanukam Prasit. To nie
zart! Dlatego zwyczajowo najwieksze miasto Tajlandii okresla sie jako Bangkok.

Unikalna

Nazwa ma oddawac charakter marki. Nie moze wywotywac identycznych skojarzen, co marka juz
istniejgca. Dlatego pamietaj, aby wybierajgc nazwe sprawdzic czy takiej bliskoznacznej nazwy juz nie
ma na rynku. Przed jej wyborem warto rowniez upewnic sie, czy taka nazwa nie zostata juz zarejestro-
wana wczesniej przez kogos innego. Na tym etapie nalezy sprawdzi¢ takze domene internetowa.

tatwa do wymowienia i zapisania

Rozmawiajac z Klientem przez telefon, czy dopinajgc formalnosci zwigzanych z umowg lub wtedy gdy
po prostu podajesz swojego maila, zalezy Ci przeciez, aby bez trudnosci zapamietat Twojg nazwe. Jak
sie o tym przekonad¢, czy nazwa, ktéra jest dla Ciebie jasna i oczywista jest tak samo odbierana przez
otoczenie? Popros$ znajomych, o to, aby zapisali nazwe, ktérg wymawiasz na kartce. Rezultat bedzie
dla Ciebie odpowiedzia.
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Nazwa powinna bezposrednio nawigzywac¢ do strategii. Postaraj sie, aby faczyta ustalone cechy i
zatozenia marki. To w jaki sposob chcesz o niej mowic i skojarzenia, ktore chcesz razem z nig wywoty-
wac sg wazng wskazowka dla jej werbalnej postaci.

Wybierajgc nazwe upewnij sie wczesniej, czy obrana propozycja nie ma negatywnych skojarzen na
rynku na ktdrym jest planowana. O takiej sytuacji zdazyt sie przekonac niemiecki producent zaréwek
OSRAM. Wchodzac na rynek polski z takg nazwa, wzbudzit niemate poruszenie, w komunikacji marke-
tingowej jednak obronili te nazwe. Podobne zdziwienie na naszym rynku wywotat hiszpanski produ-
cent wyrobow tekstylnych Yebane.




Swiadomi podstawowych zasad, wyposazeni w niezbedng wiedze wyruszamy w podréz, ktérej ostatnim
punktem bedzie nazwa. Zacznijmy od poczatku. Jaka ma by¢ Twoja marka, produkt, ustuga? Co chcesz z nig
pokazac i jak o niej opowiadac?

To pytanie stawiamy na poczatku, nie tylko na etapie tworzenia strategii dziatalnosci, ale juz na etapie namin-
gu. Ramy, w ktérych poruszasz sie i wykazujesz kreatywnoscig stanowig punkt wyjscia catego procesu. Tym,
czego potrzebujesz to jasno okreslony brief. To on wytycza kierunek procesu tworzenia nazwy.

Zawiera¢ powinien wszystkie istotne informacje o marce, jej interesariuszach i kierunku, w jakim chcesz
podgzac i rozwijac oferte. To fundament, a zarazem punkt wyjscia naszych dziatan.

Jaka jest idea projektu? Jaki jest jego wptyw na poszczegdlne obszary dziatania firmy?

Czym sie zajmujemy? W jakiej branzy dziatamy i jaki produkt/ustuge oferujemy?

Jaka jest specyfika naszego produktu/ustugi? Jakie korzysci (emocjonalne, funkcjonalne, spoteczne)
ptyng z interakcji z naszym produktem/ustugg? Jakie RTBs (Reason to believe) zapewnia nasz
produkt/ustuga?

Do kogo chcemy dotrzec¢? Kim sg nasi Klienci?

Jaka jest specyfika rynku? Kim sg nasi konkurenci?

Czego oczekujemy od nazwy?
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Konstrukcja nowej nazwy

Jaka jest dopuszczalna dtugosc (ilos¢ liter, sylab)? W jakim jezyku powinna zostac stworzona (nazwa
polskojezyczna, anglojezyczna, uniwersalna jezykowo)? Jaki powinna mie¢ charakter (opisowa, skoja-
rzeniowa, abstrakcyjna, numeryczna, akronim, od nazwiska-eponimiczna)? Jaka powinna by¢ jej funk-
cja (np.: informujaca, wyjasniajgca, odrézniajgca, wyrdzniajaca, intrygujgca)? Jakie powinno byc¢ prze-
stanie nazwy (np.: call-to-action, z obietnicg, aspirujgca, etymologiczna, symboliczna, ekspresywna,
sentymentalna, historyczna, geograficzna, ironiczna itp.)? Z jakg domeng bedziesz chciat zarejestro-
wac nazwe (.pl, .eu, .com, inne)?

Benchmarki

Jakie marki stanowig dla Ciebie inspiracje?

Stowa kluczowe

Jaka jest lista stow, do ktorych powinna nawigzywac nazwa? Jakich stow nalezy unikac?

Termin

Ile masz czasu na stworzenie nazwy dla produktu czy ustugi?

2.2.1 Charakterystyka dziatalnosci

Spojrzmy na wybrane elementy briefu.

W celu zaprojektowania nazwy, musisz przyjrzec sie swojej firmie i otoczeniu, w jakim bedziesz funkcjonowac
i prowadzi¢ dziatalnosc. Jezeli posiadasz juz firme, a Twoim celem jest wprowadzenie nowego produktu do
oferty masz juz pewien zaséb wiedzy. W tym miejscu warto siegnac do strategicznych dokumentéw firmy np.
biznes plan, model biznesowy, strategia firmowa, strategia marki, koncepcja marki itp.

Znajdziesz w nich odpowiedzZ m.in na pytania:

B Jaka misje i wizje ma Firma?

B Jakie cele strategiczne chce osiggnac?

B Najakim rynku chce dziata¢?

. Jaki produkt chce wprowadzié?

I Jakimi wartosciami chce sie kierowaé?

Kazda, jakakolwiek informacja wskazujgca kim jest Twoja marka dokad zmierza, jakg wartos¢ dostarcza

zdecydowanie utatwi okreslenie kierunku kreacji nazwy, wybranie technik kreatywnych, poszukiwanie stow
kluczy czyli ,wydobycie” z istoty marki to co najcenniejsze.



Kto stanowi grupe docelowg naszych dziatan?

Do kogo chcemy dotrze¢ z ofertg?

Im precyzyjniej okreslisz swoj target, tym efektywniej zaplanujesz komunikacje marketingowa. I to juz na
etapie nazwy!

Zastanow sie Czy Twoja nowo powstajgca firma badz produkt, dla ktérego poszukujesz nazwy jest skierowa-

ny dla kobiet czy mezczyzn. W jakim wieku sg Twoi potencjalni Klienci. Jaki majg styl zycia, nawyki zakupowe.
Im wiecej informacji uda Ci sie zdoby¢, tym lepiej dla projektu.

Jezeli poszukujesz nazwy dla swojego nowego produktu posiadasz juz pewien zaséb na temat swoich Klien-
tow. Zweryfikuj kim doktadnie oni sg. Sprébuj stworzy¢ mape doswiadczen.

W jaki sposob Klient wchodzi w kontakt z Twojg marka, jakie ma preferencje?
Czy reprezentuje tak zwane pokolenie X, a moze grupe Millenialséw. W jaki sposdb dokonuje transakgji?
Czym interesuje sie na co dzien?

Takie mapowanie doswiadczen Klienta, dostarczy cennych informacji na jego temat i pozwoli wykorzystac te
wiedze w dalszym projektowaniu dziatan. Wykorzystaj do tego persony!

Persona pozwoli Ci stworzyc¢ obraz Klienta idealnego. To konkretny, peten detali opis potencjalnego odbiorcy
Twojej oferty. tgczy w sobie zarowno cechy demograficzne jak i psychograficzne. Odzwierciedla cechy
osobowosciowe, preferencje, cele i aspiracje.

W celu stworzenia charakterystyki potencjalnego Klienta mozesz skorzysta¢ z gotowych rozwigzan, ktore
pozwolg Ci uporzadkowac wiedze na jego temat. Ustal kim jest, jakg grupe wiekowg reprezentuje, jaki ma styl
zycia i czym sie interesuje.
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Tworzenie persony

Zrédto: Opracowanie wasne

Dane demograficzne

Wiek, pte¢, miejsce zamiesz-
kania, wyksztatcenie, stan
cywilny, dochody miesiecz-
ne

Cechy psychograficzne

Osobowos¢. Jakg ma hierar-
chie potrzeb? Jakie oczeki-
wania wzgledem produktu
sg dla niej wazne?

Z jakich mediow korzysta?
Jakie ma hobby? Jak spedza
wolny czas? Jak robi zakupy?

Dane personalne

Imie, zawdd

Cele i potrzeby

Co chce osiggnac i do czego
dazy? Jakie wartosci ceni?

Leki i obawy

Co sprawia jej trudnosci?
Jakie moze miec¢ obawy?

Na podstawie zebranych powyzej informacji zbudujesz wzorcowy obraz

Twojego Klienta.

Dane demograficzne i psychograficzne dotyczace Twoich Klientéw mozesz wycia-

gnac z analityki internetowej. Cennym Zrédtem informacji na temat Klientdw, ich
zachowan oraz preferencji jest m.in. z Google Analytics czy Facebook Insight.




2.2.3 Co chcemy osiggnacé?

Misja przedsiebiorstwa ustala cele diugoterminowe. Nazwa z kolei ma Cie przybliza¢ do realizacji misji i by¢
spojna z jej dlugofalowg strategig dziatania. Zastandw sie, gdzie chcesz, aby Twoja firma byta za 5 lat? Czy
nazwa, ktéra wydaje Ci sie na ten moment stuszna, bedzie zgodna z misjg, z wartosciami firmowymi za jakis
czas? Uleganie chwilowym trendom i modom nie bedzie dobrym pomystem dla nazwy firmy, ale dla produk-
tu sezonowego moze by¢ ciekawym tropem kreatywnym.

Chwytliwos¢ czy uniwersalizm?

Przyktadem nazwy, ktéra wydawata sie dobrym wyborem w czasie jej powstania, ale niekoniecznie na dzien
dzisiejszy, jest nazwa ugrupowania politycznego Kukiz'15. Ugrupowanie to powstato w 2015 roku i zbiegto sie
z wyborami parlamentarnymi. Dzisiaj po latach funkcjonowania nazwa wydaje sie nieco przeterminowana.

Mowigc o nazwie ponadczasowej, warto wzig¢ pod lupe firme As Babuni. To dobra nazwa dla producenta
makaronu, a jej przekaz zrozumiaty. Makarony, ktérych smak przypomina nam te jedzone lata temu na
niedzielny obiad u babci. Jednak wraz z rozwojem oferty, nazwa moze przesta¢ wspotgrac. W przypadku firmy
As Babuni, poszerzenie produkcji o produkty orientalne jak np. ryz lub ,wspdtczesne” typu wafle ryzowe,
chrupki kukurydziane moze budzi¢ watpliwosci.

2.2.4 Czynniki sukcesu

Kontekst dziatania i analiza otoczenia pozwoli Ci ustali¢ zrodto konkurencyjnosci oferty. Co jest przewaga
konkurencyjng w Twojej ofercie? Co wyrdznia jg posrdd tych dostepnych na rynku? Na jaki element chcesz
zwroci¢ uwage odbiorcy? Jakie cechy odrdzniajg Cie od konkurentow? Skup sie na nich i wykorzystaj w komu-
nikacji.

Lista kluczowych czynnikow moze zawierac od zaledwie jednej do kilkunastu pozycji. Nie skupiaj sie na oczy-
wistych detalach, ktore sg wazne niezaleznie od branzy, ktdrg reprezentujesz. Zatem takie elementy jak:
terminowos¢, czy kompleksowos¢ realizacji nie bedg niczym szczegdlnym, a raczej standardem, ktérego
musisz przestrzegac. Przewaga konkurencyjna to element, ktory wyrdzni Twojg marke sposréd pozostatych.

Dobrym przyktadem jest tutaj historia Paczkomatow Inpost. Kiedy firma zadebiutowata na rynku, w Polsce
istniato juz 9 firm kurierskich. Jednak zadna z nich nie oferowata automatycznej i samodzielnej formy odbioru
paczek. Dzis liczba paczkomatéw Inpost w Polsce dochodzi do 5.000 urzadzen. Trudno wyobrazi¢ sobie juz
zakupy online bez mozliwosci odbioru paczki o dowolnym czasie.

Aby ustali¢ czynniki sukcesu i przewagi konkurencyjne skorzystaj z analizy SWOT. Metoda ta porzadkuje infor-
macje na temat: mocnych i stabych stron Twojej firmy, a takze szans i zagrozen, ktore kryjg sie w otoczeniu.
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2.3 Archetyp marki

Kim ma by¢ Twoja marka? Dokfadnie tak, powinno brzmie¢ pytanie: kim - nie czym. Jaki ma prezentowac typ
osobowosci? To kolejne pytanie, ktére powinno pojawic sie na etapie tworzenia nazwy.

Archetyp to stowo zaczerpniete z gruntu psychologii, a scislej z psychoanalitycznej
teorii C. G. Junga. Archetyp definiuje wspdlny wszystkim ludziom wzorzec zachowa-
nia i postrzegania swiata, kultywowany z pokolenia na pokolenie. Pojecie to zostato
przyjete na grunt wielu dyscyplin jezyka, kultury, czy marketingu. Archetyp jest

zatem wzorem osobowosci, do ktérego przyporzadkowane s3 pewne cechy. Na ich
podstawie identyfikujemy rzeczywistos$¢. Przypisujemy je osobom, bohaterom, czy
markom.

Spotykasz sie z Klientem po raz pierwszy. Juz zaledwie po chwili w Twojej gtowie tworzy sie wizerunek jego
osoby. Na podstawie wielu czynnikdw, takich jak gestykulacja, sposéb bycia, gtos, rozmowa jestes w stanie
wyrobic¢ sobie konkretny jego obraz i przypisa¢ mu dane cechy. Podobnie jak w zyciu, rowniez w marketingu
chcemy utozsamiac¢ marke z konkretnym typem osobowosci.

Zjawisko stato sie punktem wyjscia i przedmiotem badan archetypu marki, prowadzonych przez Margaret
Mark i Carol S. Pearson.

W swojej ksigzce “The Hero and the Outlaw: Building Extraordinary Brands Through the Power of Archety-
pes” (McGraw-Hill, 2001) podkreslity fakt, iz firmy, aby przetrwa¢ majg dwie mozliwosci: albo wprowadzic
strategie cenowg i nig konkurowac, albo zbudowac silng marke i na niej oprze¢ dtugofalowg strategie. Jak
podkreslajg, strategia cenowa jest poczatkiem konca i funkcjonujac w ten sposob dojdziesz do krytycznego
momentu, w ktérym nie za wiele bedziesz magt zrobic. Archetyp marki pozwala zatem budowa¢ przewage
konkurencyjng na poziomie idei i znaczenia. Jest pewng opowiescia, w ktérej w oparciu o emocje, wartosci,
zachowania budujesz wzorzec jej postrzegania. Zatem jezeli nie cena, to co motywuje Cie do wybrania
wiasnie tego okreslonego produktu?




2.3.1 12 archetypéw marki

Co motywuje Klienta do interakcji z dang markga? Dlaczego chetniej siegamy po produkty tej konkretnej
marki, skoro na rynku znajdujemy szereg podobnych? Jak pisaliSmy wczesniej, to idea i znaczenie konse-
kwentnie rozwijane przez dang marke. Kreujgc jej wizerunek zgodny z zatozong strategia, wptywasz jedno-
czes$nie na zachowania konsumentéw. Co nas - jako klientéw - motywuje do aktywnosci? Margaret Mark i

Carol S. Pearson wyréznity 4 gtdwne motywatory.

Margaret Mark i Carol S. Pearson. Motywatory

Stabilizacja
tworca
opiekun
wladca
A
Przynalezno$¢ <
kochanek
btazen
twdrca codziennosci
v

Na podstawie: The Hero and the Outlaw:
Building Extraordinary Brands Through the
Power of Archetypes

Mistrzostwo
bohater
buntownik
czarodziej

Niezaleznos¢
niewinny
odkrywca
medrzec
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Na ich podstawie przypisaty 12 zachowan, klasyfikujgc je odpowiednio na osi. Okreslajgc archetyp, a wiec
wzorzec osobowosci i wybierajgc na jego podstawie nazwe dla swojej marki, czy produktu, a w konsekwencji
strony internetowej warto wzig¢ pod uwage czynnik, ktory bedzie motywowat naszego Klienta do interakcji z

marka.

Archetypy marki

Archetyp

Opis / cecha

Creator (Twérca)

Caregiver (Opiekun)

Ruler (Witadca)

Jester (Btazen)

Regular Guy/Gal (Bohater codziennosci)

Jest przedsiebiorczy i innowacyjny. Idzie pod prad, aby
osiagnac wymarzony cel. Zalezy mu na wykreowaniu nowej
wartosci.

Marki: IKEA, Lego

Troskliwy i opiekunczy. Altruistyczne podejscie jest jego
domena. Buduje relacje w oparciu o zaufanie. Zalezy mu na
sprzyjajacej rozwojowi atmosferze.

Marki: Dove, Gerber

Przewodzi grupie, stoi na jej czele. Zorientowany na cel.
Pilnuje porzadku i zapewnia wsparcie dla osiggniecia zamie-
rzonych celdw.

Marki: IBM, Microsoft

Jest nieco przekorny, idzie pod prad. Jego celem jest afirmacja
zycia. Dobra zabawa, pozytywne nastawienie do otoczenia
majg na celu wprowadzi¢ powiew Swiezosci.

Marki: Old Spice, Plush

Zgoda i porozumienie to bliskie mu wartosci.. Mocno stgpa po
ziemi, ale nie zalezy mu na byciu w centrum uwagi. Jest
empatyczny i pomocny.

Marki: Duracel, VISA
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Lover (Kochanek)

Hero (Bohater)

Outlaw (Buntownik)

Magician (Czarodziej)

Innocent (Niewinny)

Explorer (Odkrywca)

Sage (Medrzec)

Stucha wtasnego serca i podaza jego gtosem. Ceni piekno i
chce sie nim otaczac. Nie znosi samotnosci.

Marki: Victoria's Secret, Ferrero Rocher

Odwazny i zorientowany na cel. Chce zmieniac rzeczywistosc i
walczyc¢ o lepszy Swiat.

Marki: Google, UNICEF

Nie lubi utartych schematéw. Wyznacza nowe standardy. Nie
znosi kompromisu i stagnacji. Pyta, testuje wbrew opinii
otoczenia.

Marki: Apple, Virgin Mobile

Zaklinacz przysztosci. Nie ma dla niego rzeczy niemozliwych.
Dazy do poznania rzeczywistosci, aby zmieniac jg na lepsze.

Marki: Red Bull, Intel

Szczery i wywazony. Nie lubi wychylac sie przed szereg. Dazy
do bycia szczesliwym jednoczesnie czynigc szczesliwym
otoczenie.

Marki: Disney, Haribo

Otwarty na to co nowe, nie boi sie wyzwan. Odkrywajac swiat,
poznaje siebie. Jest niezalezny i uwazny.

Marki: Amazon, Discovery channel

Pracowity i inteligentny. Nie skupia sie na rzeczach powierz-
chownych, ale chce odkry¢ prawde, zrozumie¢ mechanizmy
rzadzgce Swiatem.

Marki: National Geographic, Dr Irena Eris

Na podstawie: The Hero and the Outlaw: Building Extraordinary Brands Through the Power of Archetypes




Nim przejdziesz do etapu kreacji nazwy, na poczatku ustal swoje wymagania wzgledem nazwy lub ogranicze-
nia zwigzane z jej kreacjg. Zbierz i spisz je w jednym miejscu. Pozwoli to skréci¢ droge na ostatnim etapie,
jakim jest wybdr nazwy. Nie ma czegos takiego jak nazwa idealna, dlatego warto zebrac cechy, na podstawie
ktorych Twoje pomysty bedg weryfikowane.



Czy Twoj produkt ma wydawac sie |zejszy, a moze bardziej kobiecy? Czy wiesz, ze juz na poziomie liter sktadaja-
cych sie na nazwe mozna wptywac na jej odbior? Zjawisko wptywu liter na postrzeganie nazwy marki stato sie
przedmiotem zainteresowan naukowych.

Takimi badaniami zajat sie Richard R. Klink. Postawit teze, ze poszczegdlne litery tworzgce cato$¢ nazwy, maja
okreslone znaczenie i juz na ich podstawie odbiorcy przyjmujg pewne zatozenia wzgledem marki. Badacz
przyjat stanowisko, ze uzycie konkretnych liter wptywa na postrzeganie marki. Przeprowadzono badania,
gdzie zestawiono ze sobg 4 pary nazw. W obrebie duetéw réznity sie jedng literg. Kazda z nich byta przypisana
do produktu i miata wskazywac na dang ceche. Co wiecej, podane nazwy nie przypominaty zadnych istniejg-
cych na rynku. Byty catkowicie wolne od skojarzen, co miato na celu wzmocni¢ zaobserwowang zaleznosc.
Badani mieli za zadanie oceni¢, ktéra z nazw ich zdaniem bardziej oddaje i wskazuje na wczesniej przyjeta
ceche. Na podstawie przeprowadzonego eksperymentu, autor stwierdzit, ze dane litery sugerujg konkretne
cechy produktu.

Zaobserwowane i potwierdzone zaleznosci, uwzglednij i Ty w swoim projekcie “nazwa”. Tworzgc nazwe dla
marki czy produktu, wykorzystaj ukryty przekaz liter. Podkreslajgc dang ceche produktu juz podswiadomie
mozesz nadawac jej znaczenie.



2.5 Stownik projektu

Spisz stowa, z ktérymi bedziesz pracowac. Z jednej strony bedg to nazwy konkurencji, nazwy dalszej konku-
rencji, stowa zabronione, stowa zwigzane z Twojg branzg, stowa opisujgce cechy Twojej oferty. Synonimy,
ttumaczenia, etc. Stownik ten pomoze Ci zebrac stowa, z ktérych powstanie nazwa lub pomyst na nia.

Zbidr stow, ktére trafnie okreslajg Twojg marke czy produkt, stanowigc o jej wartosci, cechach i charakterze,
pozwoli wyznaczy¢ wspdlny mianownik. Wypisujgc wartosci, cechy - nie zapomnij 0 wypisaniu wyrazéw
bliskoznacznych, jego odpowiednikach w jezykach obcych.

Szukasz pomystu na nazwe? Sprawdz nasz Kreator nazw. To narzedzie, ktére
w zaledwie chwile dostarczy Ci szeregu inspirujacych propozycji i gotowych haset.

Za jego pomoca sprawdzisz takze dostepnos¢ domeny.

2.5.1 Kreator nazw w Domeny.pl

Szukasz dawki inspiracji? W procesie kreowania nazwy polecamy Ci nasze narzedzie - Kreator nazw w Dome-
ny.pl. Dazysz, aby nazwa Twojego projektu utozsamiata dane cechy? Nasz kreator wesprze Cie juz od
momentu eksplorowania haset. To narzedzie, ktére mozesz dawkowac bez limitu! Technologia w potgczeniu
z niezwyktym zmystem marketingowym. To musiato sie udac!



https://domeny.pl/generator-nazw.html

2.5.2 Jak dziata Kreator nazw?

Narzedzie na podstawie wielu zatozer zainspiruje Cie do stworzenia unikatowej, niepowtarzalnej nazwy.
Wystarczy ze wpiszesz dane hasto, a w zaledwie kilka sekund otrzymasz dawke emocjonujgcych propozycji,
ktére mozesz wykorzystac, nie tylko jako nazwa dla produktu, ale jako adres strony internetowej.

Kreator nazw Domeny.pl

. WejdzZ na Kreator nazw.

. Wpisz interesujace Cie stowo.

. W wynikach wyszukiwania otrzymasz szereg inspirujgcych propozyc;ji.
Dodatkowo sprawdzisz dostepnos$¢ domen z danym hastem.



https://domeny.pl/generator-nazw.html

Domeny.pl

Domel"y pl Domeny Certyfikaty SSL Hosting Kreator stron Zostan Resellerem Blog

Wpisz stowo bazowe,

a wygenerujemy najlepsze propozycje

Wpisz stowo, od ktdrego chcesz zaczad INSPIRUJ

Taniec i muzyka to tlen, bez ktorego nie umiesz funkcjonowac? Odkad pamietasz w duszy gra Ci latino. Kiedy
tylko styszysz pierwsze dzwieki i lekko zdarty gtos Camardna de la Isla czujesz, ze czas jakby zatrzymat sie w
miejscu? Nienaganna postawa i peten wyrazu taniec Israela Galvana niezmiennie inspiruje Cie do rozwijania
tanecznej pasji? To znak, ze rdzenne korzenie Ameryki tacinskiej zawtadnety Tobg niepodzielnie. Jestes trene-
rem tanca flamenco, a teraz chcesz stworzy¢ wtasng szkote dedykowang pasji?

Wystarczy, ze wejdziesz na nasz Kreator nazw i wpiszesz dane hasto. Niech to bedzie dla przyktadu wtasnie
flamenco.

Wpisz stowo bazowe,

a wygenerujemy najlepsze propozycje

INSPIRUJ
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W wynikach wyszukiwania zobaczysz gotowe propozycje, ktére mozesz wykorzysta¢ jako nazwe, badz
uwzglednic je w dalszym eksplorowaniu tematu.

Propozycje stworzone dla Ciebie

greater flamingo Zarejestruj wolne domeny » cantaora Zarejestruj wolne domeny »
cyberflamenco Zarejestruj wolne domeny » menese Zarejestruj wolne domeny »
eflamenco Zarejestruj wolne domeny » patinir Zarejestruj wolne domeny »
iflamenco Zarejestruj wolne domeny » Farruco Zarejestruj wolne domeny »
superflamenco Zarejestruj wolne domeny » solea Zarejestruj wolne domeny »
24Flamenco Zarejestruj wolne domeny » lole Zarejestruj wolne domeny »
flamenco24 Zarejestruj wolne domeny » seguiriya Zarejestruj wolne domeny »
Flamencobest Zarejestruj wolne domeny » nitri Zarejestruj wolne domeny »
flamenco24h Zarejestruj wolne domeny » joos Zarejestruj wolne domeny »
Flamencoonline Zarejestruj wolne domeny » granaina Zarejestruj wolne domeny »

ZOBACZ WIECE) [>]

Termin flamenco jest dos¢ popularny, zatem szansa na znalezienie wolnej domeny z tak popularng frazg jest
niewielka. Czy pomyslates, ze tak popularne przedrostki, jak “i” czy “e” moga byc jej czescig? A moze dodatko-
wo prowadzisz zajecia online i nazwa numeryczna, jak flamenco24 bedzie ciekawym pomystem na nazwe dla

Twojej domeny?

Nasz Kreator nazw korzysta z bogactwa jezykéw obcych. Stowo “tocar” w jezyku hiszpanskim oznacza
dotkna¢, grac. Sztuka, jaka niebywale jest taniec w wydaniu “gossart”? To brzmi dobrze.

Dodatkowo w wynikach wyszukiwania otrzymasz propozycje nawigzujgce do zabawy stowem. Bolero, brevo?
To brzmibardzo dobrze, a w kontekscie flamenco i hiszpanskiej fiesty z pewnoscig warto pokusic sie o rozwa-
zenie wiasnie takich opcji.

Co zyskasz dzieki kreatorowi?

Inspiracje
Kto powiedziat, ze nazwa musi by¢ standardowa? Otworz sie na nowe. Narzedzie na podstawie wskazanego
przez Ciebie hasta inspiruje do siegania po wiecej! Propozycje otrzymasz réwniez w jezykach obcych.

Pomyst

Skorzystaj z juz gotowych, przygotowanych przez nas propozydji. Jedno hasto, wiele mozliwosci. Kazdg z
propozycji mozesz nadal rozwijac. To sprawia, ze ogranicza Cie jedynie wyobraznia.

Rozpoznawalnosé
Kreator tgczy w sobie zmyst estety z technologig. To sprawia, ze propozycje zapadajg w pamiec, a jednoczesnie
sg zgodne z najnowszymi trendami namingowymi.



2.6 Tworzymy!

Podazajgc razem z nami po meandrach namingu, czas na praktyke! Znasz ramy, masz sktadowe - mozna
zaczynac tworzyc¢ nazwe! Mozesz skorzystac tu z réznych metod - od burzy mdézgow, gdzie pracujesz w zespo-
le, po metode ekspercka, gdzie pracuje specjalista.

Jezeli jestes poczatkujgcym przedsiebiorcg z pewnoscig poszukiwanie nazwy dla swojej firmy czy produktu
moze sprawic¢ Ci trudnosci, juz na etapie pracy analitycznej. W zaleznosci od przeznaczonego budzetu mozesz
takg prace wykonac samodzielnie lub w zespole projektowym, badz takg czynnosc powierzy¢ agencji wyspe-
cjalizowanej w tworzeniu nazw.

Najpopularniejsze sposoby tworzenia nazwy:

Burza mézgéw

Wykonates wczesniejszg prace zwigzang z wymogami, jakie ma spetnia¢ nazwa. Wiesz jakie skoja-
rzenia i stowa opisujg i oddajg jej charakter. Wykorzystaj wczesniej zdobytg wiedze i zapros do
procesu tworzenia nazwy grupe projektowa. Burza mézgdw to najpopularniejsza metoda tworze-
nia nazwy. Jej celem jest zdobycie duzej ilosci pomystow w krotkim czasie. Kazdy uczestnik biorgcy
udziat w projekcie ma prawo zgtosi¢ dowolng ilos¢ pomystow. Na tym etapie nie oceniamy ich, raczej
puszczamy wodze fantazji.

Kreator nazw

To narzedzie, ktore réwniez pozwoli znalez¢ nam kreatywne pomysty na nazwe. Oparte na sztucznej
inteligencji pozwalaja nam zainspirowac sie, a takze stworzy¢ docelowa nazwe. Przyktadem takiego
rozwigzania jest omowiony wczesniej Kreator nazw Domeny.pl. Wystarczy, ze wpiszesz hasto i
mozesz dawkowac porcje inspirujgcych pomystéw bez limitu.

Samodzielnie, bez pospiechu

Niepozorna, lecz bodajze najlepsza metoda tworzenia réznorodnych propozycji nazewniczych.

Bez pospiechu, o réznych porach dniach, w dowolnych miejscach i okolicznos$ciach pozwala dostar-
czy¢ rozmaite pomysty, zaréwno jako finalne propozycje, jak tez inspiracje pod kreacje np. w trakcie
burzy mézgdw. Kazdy z nas ma swoje wiasne tempo myslenia, ulubiong pore na prace kreatywng, a
nawet miejsca tworczego myslenia. Sg osoby, ktdre sSwietnie czujg sie w technikach grupowych i pod
presjg czasu. Na drugim biegunie sg osoby lepiej radzace sobie w samotnosci, ciszy i na przyktad w
porze wieczornej. Dlatego warto zatozy¢ sobie kilkudniowy proces kreatywny, aby da¢ kazdej osobie
odpowiedni czas.
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Najpopularniejsze techniki kreac;ji:

. Istniejgce stowa np. Bryza, Minutka, Trefl, Przelewy24, Reserved, Bytom, Furgonetka, Lajkonik.

. taczenie stéw np. Multikino, Newsweek, Cztery Szpaki, Travelplanet, Oknoplast,
Ptasie Mleczko, SkyCash.

ModyFfikowanie stéw np. Vianek, Krayna, Ston Torbalski, Dent Worry, Dzem Dobry, GoodLood,
Hollybut.

Miksowanie, mieszanie stéw np. Marwit (marchewka+witaminy), Wikipedia (wiki+encyklopedia),
Otomoto (oto+motoryzacja), FedEx (Federal Express), Blik (blisko, link i click).

Zlepki stéw - wynikajg z dodawania réznych przedrostkow lub przyrostkéw np. Homla,
Komputronik, Cleanic, Lokomotiv, Lubella, Speedo, Cersanit, Ceneo.

Nazwy sztuczne (abstrakcyjne): Roomba, Yope, Zozole, Oshee, Kodak, Oppo.

Kreatywna gra stéw np. piekarnia ,Breaking Bread” (wywodzi sie od serialu Breaking Bad),
sklep monopolowy ,0,7 schtodz sie", pierogarnia,Obi-Wan-Pierogi’, sklep wedkarski ,Mam branie".

Do tego dochodzg jeszcze dodatkowe mozliwosci kreowania nazwy, jak na przyktad: dodawanie liter (4F,
4move, Siedem zyczen, Teatr 6. pietro), tworzenie akroniméw (CCC, RMF, Ciech, IKEA, EMPIK, TLK) lub wykorzy-
stywanie miejsc geograficznych lub postaci ze swiata literatury, historii, nauki, techniki.

2.7 WeryFikacja pomystow

Zebrane nazwy nalezy teraz poddac weryfikacji pod katem ich zgodnosci z wymogami. Jezeli nie uwzgledni-
tes$ ponizszych kwestii, to ostatni moment, aby sprawdzi¢, czy:

. nazwa jest mozliwa do rejestracji jako znak towarowy,

. nazwa nie jest powszechnie uzywana (np. zajeta z wieloma popularnymi domenami),

. nazwa jest tatwa do zapisania, wymdwienia.

Jesli planujesz wejscie na rynki zagraniczne, warto sprawdzi¢, co oznacza dane wyrazenie i czy nie bedzie
budzito problemu i negatywnych skojarzen w jezyku danego kraju np. nazwa marki leku na potencje, nazwi-
sko/pseudonim stynnego przestepcy. Oczywiscie sg przypadki, iz pomimo negatywnego wydzwieku marka
byta w stanie wprowadzi¢ produkt na rynek i takim doskonatym przyktadem sg wszystkim znane zaréwki
marki Osram. Istniejg tez przypadki, ze nazwa produktu musiata zosta¢ zmieniona jak na przyktad Nissan
Pajero. Nazwa przed wejsciem na rynki hiszpaniskojezyczne zmieniona zostato na Nissan Montero. To
wiasnie historie z samochodami mozna wymienia¢ w nieskoriczonos¢. Kolejnym takim przyktadem jest
nazwa Suzuki Laputa, samochdd powstat w kontynuacji Suzuki KEI czyli keijidosha - maty samochdd. Sama
nazwa pochodzi z opowiesci ,Podréze Gulliwera”. Opisywana Laputa to nic innego jak latajgca wyspa. Nato-
miast po rozdzieleniu na "la" i ,putta” mamy hiszpanskie "la putta”, co oznacza niestety kobiety wykonujgce
najstarszy zawod Swiata, hm..... chyba nikt nie chciatby jezdzi¢ takim samochodem.




Teraz kiedy mamy juz grupe nazw, ktére spetniajg wymogi nalezy podjac ostateczny wybér. Bedzie tym ciezej
im wiecej osob decyzyjnych pojawi sie w procesie tworzenia nazwy dopiero na tym etapie. Dlatego staraj sie,
aby kazdy kto moze “podminowac” projekt uczestniczyt w nim od poczgtku.

Najczesciej na tym etapie pojawiajg sie uwagi zwigzane ze skojarzeniami, ale gdyby kierowac sie tylko nimi
Google nie nazwatby sie podobnie do “goggle” (gogle).

Wiemy juz jakie cechy powinna posiadac¢ nasza marka. Wiemy takze, jaki typ osobowosci (archetyp) ma utoz-
samiac. Na co powinnismy zwréci¢ uwage projektujac jej nazwe, ktore litery mogag uwypuklic¢ jej zalety, a ktére
nadac zupetnie innego spojrzenia. Wreszcie wybralismy nazwe dla swojego projektu. Spéjrzmy teraz troche
szerzej. Przyjrzyjmy sie praktycznym przyktadom. Jakie trendy w nazewnictwie panujg? Co warto wykorzystac
w swoim projekcie "nazwa"?

Nazwa ponadczasowa, skuteczna, chwytliwa, nie obciachowa lub uniwersalna na kazde czasy, lub prowokujg-
ca, zaczepna, intrygujaca lub....

Zachcianek wzgledem nazwy mozna miec¢ wiele. Przy czym nie wszystkie naraz mozna umiesci¢ w tej jedynej,
stusznej propozycji nazewniczej. Te przystowiowe kilka liter posiada ograniczenia w ilosci skojarzen stownych,
zawartego przestania, atrybutéw wyrdzniajgcych.

Bezpieczna nazwa nie bedzie prowokowata, specjalistyczna - nie bedzie uniwersalna, mato fantazyjna - nie
bedzie sie wyrdzniata. Nalezy stawic czota wyzwaniu, wybrac¢ wiasciwe kryteria tworzenia i wyboru docelowej
nazwy. Warto w tym wzgledzie zobaczy¢ jak inni to robig, mie¢ wiedze co jest trendem, a co anty trendem,
czego unikac, by nie powielac tych samych btedow.



Jrendem jest posiadanie krotkiej nazwy.” Nie. To zaden trend. To odwieczna chec posiadania krotkiej, chwy-
tliwej i skojarzeniowej nazwy. Najwiecej jest tych z dwoma, trzema i czterema sylabami. Nie wspominajgc o
tych generycznych, bo ich na rynku po prostu nie ma.

W katalogu Domeny.pl widnieje kilka tysiecy domen czteroliterowych, piecioliterowych, szescioliterowych a
takze i siedmioliterowych. Nie oznacza to, ze za krotkg nazwg stoi gwarantowany sukces. Na przyktad dobrze
radzg sobie na rynku Fixly.plijego konkurent Zleca.pl. Tak samo Przelewy24 i PayU. Za nimi jednak stoi inten-
sywny marketing. A jesli tego finansowego paliwa promocyjnego brakuje?

Mozna wiec ,krotko i na temat” ujg¢ dobrym stowem w postaci nazw dwuwyrazowych jak chocby w kategorii
crowdfundingu: Polak Potrafi, SiePomaga, Wspieram.to.

Mozna rowniez wyrazi¢ swojg kategorie rynkowg ciekawym synonimem np. Jasniej (sprzedaz oswietlenia),
Mruumi (szumigce misie kroliki), Zielko (srodki czystosci), Nanushki (skarpety), Ursa (mineralna wetna szkla-
na).

Postawie odwazng teze ,czas na nazwy dostownie opisowe minat’. Tego typu ,opiséwki” jak fabrykamebli.pl,
fabrykadrewna.pl, manufakturamebli.pl, manufakturadrewna.pl, meblenawymiar.pl (sg to tak zwane nazwy
generyczne) sg po prostu zajetelll Lub sg na sprzedaz.
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Wiecej na temat typologii nazewniczej poznasz w artykule: Jak stworzyé nazwe

domeny. 5 rodzajéw nazw domen.

Owszem s3 to Swietne nazwy pod dziatalnos¢ SEO. Lecz charakteryzujg sie kilkoma wadami: niczym sie nie
wyrdzniaja, nie mozna ich objg¢ ochrong prawna.

Zdecydowanie ciekawszg opcjg sg tak zwane ,nazwy w ruchu” tgczace rzeczownik z czasownikiem (lub przy-
miotnikiem), czesto wystepujgce w liczbie mnogiej: LubimyCzytac.pl, RuszamyNieruchomosci.pl, SzyjemySu-
kienki.pl, Biegamy.pl, Budujemy.pl.

Dynamika tu zawarta wybudza z letargu, stawia tego typu przedsiewziecia wyzej od statecznych, tradycyj-
nych form opisowych. Jest tez formg deklaracji, obietnicy wykonania czegos i w jakims celu (np.: Cuda Cele-
styny , Jest Mebel, Upoluj Ebooka, Rano Zebrano).

Z takimi okresleniami blisko jest juz do emocji wywotywanych przez historie, opowies¢, brand story. Otéz to.
Popularng technike marketingu - storytelling - rowniez i w nazwie mozna zawrzec. Jesli nie w dostowne;j
formie, to w czgstce takiej opowiesci, ktora ...

3.2.3 Nazwy-opowiesci

..moze przybrac¢ wszelakg postac. Tak zwane nazwy-opowiesci wida¢ w tych kategoriach rynkowych, gdzie
niekoniecznie domena ma pierwszorzedne znaczenie. To na przyktad podcasty, profile social media, avatary.
Czyli miejsca, w ktdrych mozna pozwoli¢ sobie na ,ciut” dtuzszg nazwe, zawierajgcg opisowy charakter, wyrafi-
nowang gre stéw, kontrolowany misz-masz, a nawet niecenzuralne odniesienia.

Ocen samodzielnie jak sprawnie tego typu nazwy torujg sobie droge w tworzeniu ciekawych skojarzen,
efektu zapamietania i wyrdznienia sie: Coraz Lepsza Firma, Czytaj Jasniej!, Matura to bzdura, Uniwersytet
Fajnego Zycia, Pani Swojego Czasu, Niekryty Krytyk, Finansowy Ninja, Red Monster Lipstick, HR na szpilkach,
Dobra, daj te frytki, A miato byC prosto i tanio, Tu mi kaktus wyrosnie, Nerdzi w Kulturze, Nauczyciel fajny
ziom, Jej Wysokos¢ Nerwica, Stosunkowo Bliski Wschod, Petne Gary Slazary, Z jezyczkiem czy bez, liczenie
Owiec, How to zy¢, Ktéredy do nieba?, Jeki Walenia.

Tego typu nazwy wnoszg powiew swiezosci w dotychczasowy naming. Juz tutaj mozna zawrzec sedno warto-
Sci, oferty, obietnicy marki. A takze wywota¢ usmiech na ustach, zmusi¢ do odgadniecia ukrytego przestania,
wzbudzi¢ podziw genialng grg stéw. To znaczaca przewaga nad jednowyrazowymi nazwami, ktére chocby
byly wsparte sloganem (claimem), warstwg wizualng i komunikacjg marketingowg niekoniecznie przekaza
tyle kreatywnosci co wtasnie jedyne w swoim rodzaju nazwy-opowiesci.



https://domeny.pl/blog/stworzyc-nazwe-domeny-5-rodzajow-nazw-domen/
https://domeny.pl/blog/stworzyc-nazwe-domeny-5-rodzajow-nazw-domen/
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3.2.4 Modyfikacje liter, stow

Lecz nie zawsze jest miejsce na to, aby ,zaszale¢” dtugg nazwa, ani okresleniem zawierajgcym gteboko zaszy-
tg gre stow. Na opakowaniach, na metkach ubran, na szyldach sklepowych potrzebna z reguty jest krotka,
czytelna, nieskomplikowana nazwa operujgca pospolitym stowem, czytelnym wrecz dla kazdego odbiorcy.

Odpowiedzig jest trend tworzenia nazw z delikatng modyfikacjg. Rzeczywiscie, nastepuje tu delikatna,
kosmetyczna poprawka polegajgca albo na podwojeniu litery (np. Fiverr, Kiddo, Coodo, Babell, Motiff,
Mammut) lub dodaniu litery na koricu wyrazu, na przykfad litery ,z" (np. Dealz, Carz, Wheelz, Benefitz, Sportz).
Taki zabieg z reguty ma jeden cel: zdoby¢ pozgdang domene (.com lub narodowg). Posrednio, marka staje sie
troche inna niz zwykte, pospolite stowo.

3.2.5 Polska-niepolska nazwa

Odrebnym sposobem modyfikowania stow jest stylizowanie polskiego stowa na wzér obcojezyczny. To prosty
zabieg. Wystarczy zamienic litery w - v, sz - sh, j -y, kw - q.

Dobrze wykonana modyfikacja, zgodna z filozofig marki usprawiedliwia takie dziatanie. Doskonatym namin-
gowym przyktadem sg kosmetyki naturalne od Vianek, Krayjna, Svoje, marki modowe od Nashe, Goshko,
Zaquad, Roozga, lodziarnie Polish lody, Wafflove.

Gorzej jednak, gdy modyfikacja nie ma specjalnego uzasadnienia strategicznego (np. osiedle Havlove,
kosmetyki Booboo, moddéwka OchStore). W takim przypadku blizej do obciachu, niz stownej finezji.
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3.3 Zacznij od strategqii!

Gdy dochodzisz do momentu nazwania swojej firmy, marki, pomystu pojawia sie ta nieuchronna koniecznos¢
nazwania ,tego czegos”. Czy podgzac z trendami namingowymi czy trzymac sie klasycznych regut namingu.
Oto jest pytanie. Pytanie, na ktére nie ma jednoznacznej odpowiedzi.

Odpowiedz jednak pojawi sie w trakcie analizowania strategii dziatania, modelu biznesowego, dtugofalowych
plandéw, o ktorych pisalismy we wczesniejszym rozdziale. Tu tkwi wskazowka jakg postac powinna przybrac
nazwa. Wystarczy zadac sobie pytanie: polska-obcjojezyczna, specjalistyczna-uniwersalna, funkcjonalna-
emocjonalna, bezosobowa-eponimiczna, krotka-dtuga, zrownowazona-prowokujgca, aby poznac czy ma sie
dobrze zaplanowang koncepcje marki.

Jak wida¢, bez strategii ni rusz. Nie stworzysz nazwy, ktéra idealnie przekaze istote oferty bez znajomosci

drogi ,dokad podazasz”. Najpierw nadaj kierunek tej drogi i planowanych zmian, pézniej rozpocznij tworcza,
nazewniczg kreacje. Pomocng podpowiedzig, w tym dziataniu, bedzie...

3.4 Znasz li swojg konkurencje?

... zdefiniowanie swoich konkurentéw. Tu rowniez znajduje sie wskazowka namingowa jakie panujg aktualne
trendy namingowe i tym samym jak sie nazywac oraz jak sie nie nazywac.

Spdjrz na ponizsze przyktady w ustugach wymiany wyswietlacza w telefonie. Standardowe nazwy to: Wymia-
naSzybek.pl, LabGSM.pl, SwiatSzybek.pl, Panszybka.pl, RozbitaSzybka.pl, Zbitaszybka.pl, Gorepair.pl, Telefo-
nek.pl. W stosunku do wyzej wymienionych kreatywng nazwg jest SamoSpadlo.pl.

Roznica tkwi zardwno na poziomie wywotywania emocji, jak tez doboru jezyka (polska lub obcojezyczna
nazwa). W innych kategoriach rowniez mozna odnalez¢ ciekawe kontrasty:

. podpisywanie dokumentéw online: Autenti kontra DocusSign,

. odszkodowania za spdzniony lot: AirHelp kontra ZwrotZalLot,
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drugie zycia ubran: UbraniaDoOddania.pl kontra Pozerki.pl,
pranie dywandw: Pogromcy Bruddéw kontra Alladyn,

sklep papierniczy: Fajny Sklep Papierniczy kontra Papierniczeni,
dieta pudetkowa: MaczFit kontra Dieta od brokuta,

zabawki recznie szyte: Lulaki kontra Iglarki.

Jak wida¢ z powyzszych przyktaddw kreatywnos$¢ w naszym narodzie nigdy nie zginie. Aby zyskac dla siebie
przyciggajgca, nietuzinkowa, kozackg nazwe nalezy trzymac sie kilku zasad (Miej strategie marki!, Poznaj
konkurencje!), ktére samoistnie wskazg wiasciwe kierunki do kreatywnego tworzenia nazwy. I tego sie
trzymaj wiasnie.

4.Zanim zarejestrujesz nazwe

Wybrates juz nazwe dla swojego produktu. Teraz czas na formalnosci. Znaki towarowe powstajg w dynamicz-
nym tempie. Codziennie rejestruje sie ich nowe formy. Warto na etapie wyboru nazwy, zapewnic im wiasciwg
ochrone prawna. Zastrzezenie znaku nie jest obowigzkowa czynnoscig, ale daje Ci ochrone na wypadek jego
niewfasciwego uzycia przez osoby, firmy postronne. Zyskujesz tez zabezpieczenie na przysztos¢. Rejestrujgc
nazwe, zapewniasz sobie wytgcznosc jej uzytkowania. Zatem masz pewnos¢, ze w przysztosci nikt nie bedzie
uzywat Twojej nazwy do swoich celdw.




4.1 Czym wtasciwie jest znak towarowy?

Jak czytamy w wyjasnieniach Urzedu Patentowego Rzeczpospolitej Polski: ,Znakiem towarowym moze by¢
kazde oznaczenie umozliwiajgce odrdznienie towardw i/lub ustug jednego przedsiebiorcy od towardw i/lub
ustug innego przedsiebiorcy oraz mozliwe do przedstawienia w rejestrze znakéw towarowych w sposob
pozwalajgcy na ustalenie jednoznacznego i doktadnego przedmiotu ochrony udzielonej na znaku."[2]

Zatem znakiem towarowym moze by¢ nie tylko logo. Wyrézniamy m.in. znaki stowne, graficzne, stowno-gra-
ficzne, przestrzenne, pozycyjne.

Pierwszym krokiem w zastrzezeniu znaku powinno byc okreslenie, na jakim terytorium chcesz uzyskac ochro-
ne (Polska, Europa, Swiat lub wybrany inny kraj). Drugim krokiem jest okreélenie zakresu ochrony, to jest jaki
obszar towardw i ustug (tak zwane klasy nicejskie) ochrona powinna obejmowac (najczesciej wybierane s
trzy klasy towarowe w procedurze rejestracji znaku towarowego).

Prawo do nazwy, obejmujgce Polske, mozesz zastrzec w Urzedzie Patentowym. To organ, ktéry po ztozeniu
wniosku rozpatruje Twojg prosbe. Jednoczesnie warto pamietac, ze zgtaszajgc wniosek do Urzedu Patento-
wego w Polsce, po pozytywnej decyzji Twdj znak towarowy jest jedynie chroniony na terenie Polski. Firmy
spoza Polski, nadal bedg mogty takim znakiem sie postugiwac. Jezeli chcesz ochrone rozszerzy¢ na teren Unii
Europejskiej, taki wniosek nalezy zgtosi¢ do Urzedu Unii Europejskiej ds. Wiasnosci Intelektualnej (EUIPO).

Znak towarowy mozesz zastrzec na terenie Unii Europejskiej badz konkretnego
kraju.

Dla Polski bedzie to Urzad Patentowy Rzeczypospolitej Polskiej (UP RP), dla UE jest

to Urzad Unii Europejskiej ds. Wtasnosci Intelektualnej (EUIPO), a chcac zyskad
ochrone $wiatowa zrobisz to w Miedzynarodowym Biurze Swiatowej Organizacji
Wtasnosci Intelektualnej (WIPO).
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Zastrzegajac prawo do nazwy, a wiec korzystajgc z ochrony prawnej otrzymujesz Swiadectwo rejestracji
znaku. To Twoja polisa ubezpieczeniowa i gwarant bezpieczenstwa.

Budujac pozycje swojej marki na rynku, projektujac jej komunikacje, doktadasz wszelkich staran, aby
budowac zaufanie i lojalnos¢ klientow. Rejestracja znaku towarowego, gwarantuje prawo wytgcznego
postugiwania sie oznaczeniem. W ten sposob zabezpieczasz budowang przez lata wartos¢ marki.

Podjecie dziatan zwigzanych z ochrong znakéw, pozycjonuje Cie jako marke godng zaufania. Nazwa to
wartosc Twojej marki, ktéra wiasciwie zabezpieczona przetozy sie na dtugofalowa lojalnos¢ klientdw.

W przypadku wykorzystania nazwy, zarejestrowanej przez Ciebie w Urzedzie przez konkurenta, mozesz
ubiegac sie takze o odszkodowania. Nieuprawnione uzycie znaku towarowego moze wigzac sie z proce-
sem. Jedng z podstaw prawnych, ktérg mozesz wykorzystac to ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konku-

rencji.



Z poprzedniej czesci poradnika dowiedziates sie jaka role odgrywa nazwa. Jak wyglada proces jej tworzenia.
Poznates trendy namingowe i dowiedziates sie czego unikac.

Wspominalismy, ze domena jest jednym z elementdw, ktére nalezy sprawdzi¢ i wybrac przed rejestracjg
nazwy. Z tej czesci dowiesz sie czym jest domena, z czego sie sktada oraz poznasz jej rodzaje.

Domena internetowa to unikalny adres, ktéry pozwala odnalez¢ w Internecie strone www. Domena stanowi
wirtualny adres Twojej marki, czy oferty, ktory jest dostepny catodobowo. tatwa do uzycia domena odpo-
wiada adresowi IP, ktory jest trudnym do zapamietania ciggiem numerycznym.

Domena sktada sie z nazwy i rozszerzenia, ktdre powszechnie nazywa sie tez korncowka, a profesjonalnie TLD.
Przyktadowo w domenie ,domeny.pl” nazwg jest ,domeny”, a rozszerzeniem ,.pl". Méwigc o domenie, warto
wspomniec o subdomenie. To adres internetowy utworzony w ramach istniejgcej juz domeny gtéwnej. Poda-
zajac naszym przyktadem dla domeny.pl, jej subdomeng moze by¢ format: ,panel.domeny.pl” Wybrana przez
uzytkownika nazwa subdomeny pojawia sie po lewej stronie domeny internetowej i jest oddzielona od niej
kropka.
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Adres internetowy

Domeny.pl

nazwa rozszerzenie

Twoj adres internetowy

5.2 Szukanie wolnych domen do rejestracji

Czesto, gdy po wielu godzinach rozmyslania o nazwie firmy, licznych spotkaniach i analizach wybierasz te
jedyng nazwe dla dziatalnosci, nalezy od razu zweryfikowac czy domeny (tak domeny nie jedna domena)

z wybrang nazwg sg wolne. Jesli korzystasz z agencji namingowej zapewne fachowcy od nazw o tym pamie-
tajg i tg prace wykonajg za Ciebie. Co jesli decydujesz sie sam na poszukanie nazwy?

Na etapie poszukiwania nazw warto zadbac o rejestracje domen, czyli firmowych adreséw w internecie. To
dziatanie wrecz nierozigczne z rejestracjg firmy czy znakéw towarowych. Na stronie Domeny.pl mozesz
tatwo sprawdzi¢ w zaledwie kilka sekund jaka domena jest wolna, a jakie nazwy maja juz swojego abonenta.
Wyszukiwarka domen domysinie pokazuje domeny wolne. Mozesz sprawdzic¢ takze, jakie z nich sg zajete
korzystajac z filtrow po lewej stronie i klikajac ,pokaz zajete”.

Korzystajac z Filtréow mozesz rowniez szukac wedtug typodw domen, ktére s3
prezentowane w grupach. Wsrdd nich:

. Najpopularniejsze, te ktdre sa najczesciej rejestrowane i wybierane.

Polskie, wszystkie domeny drugiego poziomu, dedykowane na rynek polski.
Krajowe europejskie, czyli domeny rejestrowane w innych krajach z Europy.

Dla biznesu, gdzie znajdziesz domeny z rozszerzeniami dedykowanymi dla réznych

dziatalnosci.

Dla edukacji, dedykowane domeny dla szeroko pojetej edukacji np.: .courses,
.edu.pl,.academy, .education.

oraz wiele innych grup takich jak: finanse, media, nieruchomosci, sport oraz IT.




Mowigc o typach domen mozna mdwic o rodzajach nazw domen i rodzajach ich rozszerzen. Rejestrujgc
adres internetowy mozesz wybierac¢ sposréd domen globalnych, zagranicznych (narodowych), nowych. To
takze domeny funkcjonalne, regionalne i IDN.

Domeny funkcjonalne (np. .com.pl, .org.pl).

Domeny regionalne (np. .slask.pl, .waw.pl).

Do najpopularniejszych domen naleza: .com, .net, .org, .gov.

Indywidualny kod internetowy przypisany dla danego kraju.
Dla Polski jest to .pl.

Domeny dedykowane poszczegdlnym branzom i obszarom dziatania.
Przyktadowo: fotografia (.photography, .photo);
sztuka (.art, .design).

Domeny posiadajgce znaki diakrytyczne.
Dla Polski bedg to adresy wykorzystujgce przynajmniej jedng z ponizszych liter:
€3 0654tzz¢n.

Zrédho: Opracowanie whasne



5.3.1 Domeny polskie

Do tej grupy zaliczamy wszystkie domeny zarejestrowane w rejestrze gtéwnym NASK

(Naukowa Akademicka Sie¢ Komputerowa), czyli gtéwnym rejestrze domen w Polsce. Oczywiscie domeny z
odpowiednimi rozszerzeniami mozesz zarejestrowac u rejestratoréw np. Domeny.pl, a NASK jest jednostkg
badawczo rozwojowa, ktéra utrzymuje domeny od strony technicznej zarzadzajac ich strefa.

Warto przypomniec poczatki jak powstata domena polska, data ktéra zapisata sie
na kartach historii to lipiec 1990 roku, gdzie odnotowujemy ustanowienie domeny

krajowej (ang. ccTLD-country code Top Level Domain) .pl. O tym jak rozwijata sie na
przestrzeni lat przeczytasz w naszym artykule.

Domeny polskie to rowniez domeny funkcjonalne i regionalne.

B Domeny funkcjonalne to wszystkie domeny takie jak: .com.pl, org.pl, net.pl, sklep.pl, agro.pl, travel.pl itd.
Domeny funkcjonalne siegajg poczatku historii adreséw internetowych, ale dopiero lata 90. przyniosty
im popularnos¢. Wéwczas, mocng wage przywigzywano tematyce, kategoryzacji. Zaczety powstawac
domeny funkcjonalne w mysl zasady, ze dany adres internetowy reprezentujgcy okreslong tematyke,
powinien miec takze funkcjonalng domene.

[l Domeny regionalne plasuja sie pomiedzy domenami narodowymi (ccTLD), a domenami funkcjonalnymi.
Domena regionalna jest idealnym rozwigzaniem dla firm lokalnych. Jezeli dziatasz w danym regionie,
prowadzisz biznes dla okreslonej grupy klientdw, warto na etapie domeny podkreslac swoj regionalizm.
Domeny regionalne tworzone sg dla wiekszosci miast i wojewddztw.

Co to oznacza w praktyce?

Jezeli prowadzisz lokalng cukiernie w Katowicach, a rynek Twojego dziatania obejmuje wtasnie to miasto -
adres internetowy maogtby wygladac w ten sposdb www.nazwacukierni.pl. Jezeli natomiast oprocz Katowic,
otworzyte$ punkty w Bytomiu i Opolu i chcesz identyfikowac sie ze Slaskiem, mozesz skorzysta¢ z domeny
www.nazwacukierni.slask.pl. Co zyskujesz? Podkreslasz zasieg dziatania, poinformujesz klientéw o obszarze
swojej aktywnosci. Liste dostepnych domen regionalnych znajdziesz na stronie.



https://domeny.pl/blog/domena-pl-ma-juz-30-lat/

Generic Top Level Domain (gTLD) to jedna z kategorii domen najwyzszego poziomu (TLD) utrzymywanych
przez Internet Assigned Numbers Authority (IANA). Domeny globalne moze zarejestrowac kazda osoba, czy
firma zainteresowana poszerzaniem komunikacji na rynki miedzynarodowe. Jednak w przypadku kilku
rozszerzen moze okazac sie, ze sg niedostepne dla zwyktej dziatalnosci. Domeny z ograniczeniami mogg byc¢
rejestrowane tylko przez okreslone podmioty, ktére spetniajg dane wymagania.

to pierwsza domena najwyzszego poziomu. Poczatkowo .com zostata stworzona dla podmiotéw komercyj-
nych, restrykcje te jednak zostaty szybko zniesione i domena .com stafa sie najpopularniejszym i najczescie;
uzywanym typem domeny najwyzszego poziomu.

skrét od sieci, poczatkowo domena dedykowana byta instytucjom i podmiotom takim jak dostawcy ustug
internetowych, czy sieci teleinformatycznych. Obecnie domena jest wolna od ograniczen i dostepna do
rejestracji na zwyktych warunkach.

skrot dla organizacji, .org zostata utworzona dla organizacji non-profit. Wraz z uptywem czasu zamiar
utrzymania takich domen dla organizacji zostat zniesiony i rozszerzenie jest ogélnodostepne.

skrot dla edukacji, .edu zostat stworzony dla instytucji edukacyjnych w Ameryce. Szkoty z innych krajéw
uzywaja .edu w potgczeniu ze swoimi domenami krajowymi, na przyktad w Polsce to jest edu.pl.

skrét dla wojska, utworzony specjalnie dla oddziatéw wojskowych USA. W przeciwieristwie do innych
réznych typow domen najwyzszego poziomu, to ograniczenie jest nadal utrzymywane.

obecnie .gov jest uzywane wylgcznie przez agencje rzagdowe. W Polsce jest to dedykowane rozszerzenie
.gov.pl.
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5.3.3 Domeny krajowe ccTLD

Domeny ccTLD, czyli krajowe domeny najwyzszego poziomu, inaczej mozemy je nazywac zagranicznymi lub
narodowymi. To kategoria domen odpowiadajgca rozszerzeniu danego panstwa. Przyktady takich rozsze-
rzen to: .de Niemcy, .cz Czechy, .sk Stowacja, .ru Rosja, .fr Frangja.

Domeny narodowe sg w wiekszosci przypadkéw dostepne dla wszystkich. Jednak musimy pamietac, ze
wsrod nich sg tez takie zwigzane z dodatkowymi restrykcjami. Oznacza to, ze rejestracja niektérych domen
ccTLD wigze sie ze spetnieniem dodatkowych warunkéw. Méwimy tutaj o sytuadji, gdzie domena jest dostep-
na tylko dla tych, ktérzy mieszkajg lub prowadza dziatalnos¢ w danym kraju lub posiadajg zarejestrowany
znak towarowy na jego terenie. Przyktadem jest tutaj domena Ukrainy (.ua).

Moéwigc o domenach narodowych, nie zapominamy, ze ich znaczenie niejednokrotnie wykracza poza ramy
domeny krajowej. Istniejg domeny ccTLD, ktére zostaty w kreatywny sposob przeprojektowane na potrzeby
danej dziatalnosci. Wezmy pod lupe domene Tuvalu (.tv). Domena jest szerzej znana i rozpropagowana dzieki
dziatalnosci stacji telewizyjnych. W Polsce taki trend mozemy zaobserwowac dla domeny Tonga (.to). Adresy
internetowe, takie jak: sprzedam.to, namaluje.to sg tego swietnym przyktadem. Idealna kompozycja,
prawda?

5.3.4 Domeny dla danych krajow swiata

Do tej grupy nalezy dobrze znana domena .eu, ktéra jest przeznaczona dla obywateli Unii Europejskiej oraz
firm posiadajgcych siedzibe na terenie panstwa cztonkowskiego. I tak biorgc pod uwage obecng sytuacje
zwigzang z Brexitem, przypomnijmy, ze z dniem 31 grudnia 2020 roku abonenci Wielkiej Brytanii, posiadajgcy
domene .eu utracili prawo do rejestracji i utrzymania europejskiej domeny. Ta sytuacja spowodowata, ze
domeny zarejestrowane na dane z Wielkiej Brytanii lub Gibraltaru, ktére nie zostaty zaktualizowane sg zawie-
szane, a nastepnie bedg usuwane. Méwigc o domenach dedykowanych danemu regionowi, warto wspo-
mniec o .asia - domenie przypisanej regionowi azjatyckiemu oraz .lat dla pasjonatéw Ameryki tacifskiej oraz
kultury hiszpanskiej.

5.3.5 Nowe domeny

Nowe domeny (nTLD) to kategoria rozszerzen, ktére definiujg branze lub obszar dziatania. Nierozerwalnie
powigzane z typem dziatalnosci, pozwalajg podkresli¢ unikatowy wymiar marki i juz na tym etapie informo-
wac Klientéw o specyfice dziatania. Oficjalnie do rejestracji trafity w 2014 roku.

Obecnie mamy okoto 500 rozszerzen, ktére zmieniajg sposéb myslenia o domenach. Nietypowe korncowki
stajg sie wyrdznikiem i dopetnieniem marki. Z poczatkiem 2021 roku liczba zarejestrowanych adreséw
z wykorzystaniem nowych domen przekroczyfa liczbe 32 miliondw witryn.

Nowe domeny pozwolg stworzy¢ Ci nie tylko chwytliwg nazwe, ale takze juz na tym etapie wyrdzni¢ swojg
oferte.

Teraz mozemy zarejestrowac nazwe poswiecong naszym pasjom .photography, .sport, czy tez dziatalnosci
ktérg prowadzimy np: taxi, .delivery, .rent .bar.
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Poznaj petna liste Fascynujacych rozszerzen na naszej stronie

Rejestrujac nowe domeny:

podkreslasz swojg indywidualnos¢ i juz na etapie domeny kategoryzujesz zakres prowadzonej dziatalnosci
oraz wyrdzniasz sie oryginalng nazwa, ktéra skutecznie pozycjonuje Cie wsrod grupy docelowe).

5.3.6. Domeny IDN

IDN - Internationalized Domain Name to okreslenie domeny, ktéra w swoim adresie wykorzystuje znaki
diakrytyczne. Tak wiec, rejestrujgc domene z obstugg IDN zachowujesz oryginalne brzmienie nazwy.

Domena IDN wystepuje w dwdch Formach:

ASCII - to forma przechowywania domeny w zasobach DNS. Jej postac rozpoczyna sie od prefiksu ,xn--"
oraz zawiera znaki alfabetu tacinskiego (np. xn--krakw-3TA.pl).

UNIKODOWA _ to forma zapisu, zawierajgca znaki diakrytyczne charakterystyczne dla danego jezyka.
Do czego mozna wykorzystac takie domeny?

Posiadasz typowo polskg nazwe marki? Zawiera ona znaki, takie jak: e, 3, 6, $,1, 7, 7, ¢, A. Nie musisz rezygno-
wac z nich w domenie. Wrecz przeciwnie, rejestrujac jg ze znakami diakrytycznymi mozesz podkresli¢ swoja
indywidualnos¢, a tym samym wyrdznic sie na tle konkurencji.

Rejestracje domen IDN zaleca sie takze firmom w celu zabezpieczenia marki i ruchu na stronie. Jesli Twoja
oryginalna nazwa zawiera znaki diakrytyczne, a Ty posiadasz tylko domene bez nich - zarejestruj takze
wersje IDN. Dzieki temu nie wazne w jakiej wersji uzytkownik wpisze Twojg nazwe domeny - trafi na wtasciwg
strone.



https://domeny.pl/nowe-domeny.html

Co zrobi¢ w sytuacji gdy wymarzona nazwa naszej nowej firmy czy projektu jest juz zajeta? Mozemy spotkac
sie tez z takg sytuacjg, gdzie domena polska jest dostepna, ale chcac zarejestrowac adres na rynki miedzyna-
rodowe nasz typ moze juz mie¢ swojego abonenta. Czy to oznacza koniec naszych marzen? Czy musimy
porzuci¢ nasz pomyst? Niekoniecznie.

Jesliwczesniej tego nie zweryfikowalismy, to pozostaje nam jeszcze jedna mozliwosc. Pozyskanie domeny na
rynku wtérnym.

Oznacza to, ze domena moze by¢ wystawiona na sprzedaz. Domene mozna sprawdzi¢ na portalu aukcyjnym
Sedo.com, Uniregistry.com, (czasami oferta zakupu pojawia sie na stronie, ktéra nas interesuje). Jesli
domena jest wystawiona na aukgdji lub i oferowana w okreslonej cenie, ktéra miesci sie w naszym budzecie
warto takg domene odkupic¢. Dokonujac transakcji poprzez portale, ktére specjalizujg sie w posrednictwie,
mamy gwarancje, ze nikt nas zwyczajnie nie oszuka. Warto tutaj zaznaczy¢, ze przed dokonaniem transakdji
nalezy zapoznac sie z zasadami opisanymi w regulaminie np.: zasady przyjmowania ofert aukcji oraz z optata-
mi pobieranymi z tytutu wykonanej transakgji.

Mamy nadzieje, ze nasz poradnik uswiadomit, jak waznym elementem strategii marki jest nazwa.
Zawarte w nim wskazowki wesprg Twoj sukces.

Zainspirowalismy Cie do stworzenia nazwy? Opowiedz nam o tym!
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