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Trendy namingowe na 2020 rok

Konrad Gurdak z Syllabuzz.pl

Nasamprzdd, co przynidsit nam 2019 rok

Oceniajgc kategorie namingu, nazw marek ukazujgcych swoje oblicze w 2019 r. trudno wskaza¢ na
dominujacy styl nazewnictwa. Kreatywnos$¢ ma sie dobrze, gry stowne nadal majg wziecie, a do task
wraca jezyk ojczysty (co byto nieuniknione). To gtdwne moje spostrzezenia zwigzane z krajowym
namingiem. Czyli, wiato nudg w namingu? - zapyta sie kto$ z nutg powatpiewania.

Odpowiem, ze nie, byto ciekawie i inspirujgco. Chocby tutaj, u Zabki promujgcg wtasne marki: kanapki
Tomcio Paluch, gotowe dania obiadowe Szamamm, soki Wycisk. Dobrze pokazata sie Aviva z nowg
markg ubezpieczen na czas Teraz (w pazdzierniku zastopowang, niestety) i Orange udostepniajgca
elastyczng oferte Flex #chceszmasz.

Na uwage zastuguje pierwszy w Polsce flatsharing funkcjonujgcy pod markg Resi4Rent. Jest jeszcze to,
0 czym pewnie nie wiecie. Po cichu na rynek wszedt nowy projekt motoryzacyjny od Otomoto (000,
wreszcie nazwa numeryczna, ktorych jest jak na lekarstwo). Mowa tu o ustudze 3-2-1SPRZEDANE. Jest
jeszcze wiecej ciekawych nowych projektéw namingowych. Wymienitem te, z gornej potki, bo sa
naprawde ciekawe, cieszg i ucho i oko.

Negatywnie zaskoczyt mnie Orlen totalnie nudng nazwa marki paliw Efecta, ktéra wobec Vervy wypada
blado, ktora jest bez ikry, bez werwy.

Czekam z niecierpliwoscig na wysyp nowych potworkéw stownych typu Poréwneo (po co zzynaé od
Ceneo, nie lepiej wymyslec inng nazwe?), bo z czegos trzeba sie od czasu do czasu posmiac.

Trendy na 2020 rok

Jestescie ciekawi aktualnych trendéw w namingu? Widze tutaj dwa dominujgce kierunki kreaciji:

1. Widoczne jest parcie na krétkie, 4-5 literowe nazwy (idgce w duchu idei Go global). Rynek
ridesharingu, carsharingu i carpoolingu jest tu swietnym przyktadem, a w szczegélnosci kategoria
elektrycznych hulajnég na minuty: Lime, Hive, Bird, Quick, Volt, Logo, Hulaj, Cabbi. Wykorzystuje sie
tutaj istniejgce stowa, ktére ,zawtaszcza” sie dla siebie, i tylko dla siebie. Namingowo wygrywa lider
i wiceliderzy. Nie wierzysz? Sprébuj wykorzysta¢ stowa typu Lime, Tinder, Twitch, Booking, Bolt,
Alibaba, lub podobne do Amazon, Quora, Tesla w bliskich im kategoriach rynkowych. Masz odwage?
Sprébuj, a wnet otrzymasz wezwanie do zaprzestania uzywania cudzego znaku towarowego.

Krotkie i proste nazwy majg jeszcze jeden niepodwazalny cel. Wyjasniam go na koncu tego artykutu
w Prognozie namingowej 2020.

2. Istnieje che¢ budowania nazw z ciekawg etymologig dostarczajacg sensowng baze pod storytelling
i komunikacje marki. Na potwierdzenie tezy podam dwa przyktady. Pierwszy, to nowy projekt
bankowy Wojciecha Sobieraja (twércy Alior Banku) pod nazwa Aion Bank (Aion - grecki bog zycia
i czasu, symbol wiecznosci). Drugim przyktadem jest najnowszy projekt Wojciecha Modesta Amaro. To
autorska restauracja w samym sercu Tatr noszaca nazwe Heart by Amaro. Heart jest miejscem
dostarczajgcym osobiste przepisy, stynnego restauratora, odpowiadajgce definicji ,pysznosci”,
odkrywajace smaki wyptywajgce prosto z serca.
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I jeszcze jedno

Na Zachodzie bez zmian.... mozna by rzecz. Lecz oprocz zachodu mamy wschodnie rynki. A tam robi
sie coraz ciekawiej. | nie mam na mysli naszego biednego sasiada o mocarstwowych zapedach.
Spogladam dalej, na jego wschodniego sgsiada - Chiny.

Na jedno nalezy szykowac sie. Na co$, co jest nieuniknione. Wypada jak nie szlifowa¢ jezyk chinski, to
przynajmniej nie uwaza¢ za komiczne te dziwne drzewka i szlaczki zamiast liter. Bo nie kazda
»globalna” chinska marka nosi angielskie nazwy, brzmienie, wyglagd. Owszem dajemy sobie rade
zwymowg i pisownig tych marek Huawei, Xiaomi, Coocaa (elektronika), Pinduoduo (internetowy
dyskont). Lecz najbardziej w (lingwistyczne) taski wkradajg sie nam proste w wymowie marki
wywodzace sie z tego najwiekszego na Swiecie kraju: Oppo, TikTok, Meizu, MI, WeChat, AliExpress,
Tencent. A to dopiero poczatek.

Pora sie wiec szykowa¢ na chinskie jednorozce czekajgce na sygnat startu lub juz poza swoim krajem
dziatajgce: Xpend (chinskie wyzwanie rzucone Tesli), Xiaozhu (odpowiednik Airbnb), Huya (konkurent
to Twitch-a), Didi Chuxing (chinski pogromca Ubera), Taobao (konkurent Amazona).

Prognoza namingowa 2020

Prognozujgc zatem trendy namingowe na 2020 rok podaje moje wtasne spostrzezenia:

1. Nazwy o charakterze skojarzeniowym (sugestywnym, aluzyjnym) nadal beda dominowaty,
poniewaz tworzy sie je najtatwiej, poniewaz dostarczajg element odrdzniania sie w matym,
$rednim lub duzym obszarze lingwistycznym, poniewaz utatwiajg zbudowanie w miare sensownej
narracji.

2. Otwarto$¢ na nazwy sztuczne (abstrakcyjne) bedzie uzalezniona od odwagi sponsora marki (czyli
budzetu) i konkurencyjnosci kategorii rynkowej. Zbytnia ilos¢ marek z nazwami opisowymi
i skojarzeniowymi wymusi poszukiwanie poje¢ abstrakcyjnych... co w dtuzszej perspektywie
czasowej wychodzi na dobre.

3. Ciggle niewyczerpane sg mozliwosci stowne dla nazw numerycznych. Moze dlatego, ze potrzeba
nieziemskiej kreatywnosci, aby stworzy¢ sensowng, niebanalng nazwe zawierajgcg cyfre? | dlatego
sg tak mato popularne. Réwniez réznice kulturowe kazg uwazac na cyfry w nazwie. Popularny
zamiennik ‘for' za pomocg cyfry 4 nie przyniesie chwaty w krajach Dalekiego Wschodu. Cyfra ta
nosi znamiona liczby pechowej (odpowiednik naszej pechowej trzynastki).

4. Nazwy od nazwisk nadal tracg na znaczeniu, poniewaz w miare tworzenia sie marek wtasnych,
marek ustug, produktéw wirtualnych, czyli produktéw i ustug wykreowanych z potrzeby zysku,
zrealizowania wysrubowanych celéw biznesowych poszukuje sie poje¢ gérnolotnych, zgodnych z
wizjg i misjg organizacji. A zatem nazwa od nazwiska jest szansg dla tych marek, ktére majg
mozliwos¢ dodania od siebie pierwiastka ludzkiego w oferowanych produktach. | tu swietnie
odnajduje sie carsharing pod markg Panek, oferta sokédw pod markg Bracia Sadownicy.

5. Obecnawojna na patenty przenosi sie i tutaj, do kategorii ochrony prawnej marki, ochrony znakéw
towarowych. Zanim marka, produkt, ustuga ujrzy $wiatto dziennie nasamprzéd korporacja dazy
do posiadania prawa do znaku towarowego (stownego lub stowno-graficznego). Wida¢ to na
przyktadzie Huawei, ktory szykujgc wtasny system operacyjny (data wejscia nieznana), zgtasza
wniosek o ochrone patentowg znakéw Huawei ARK OS i Huawei Hongmeng w naszej czesci globu.

e | na koniec, trend tworzenia krétkich, prostych czytelnych nazw, tatwych do wymowienia,
przeliterowania bedzie nasilat sie. | nie jest to wynik rosngcego analfabetyzmu spoteczenstwa...
chociaz i ten negatywny aspekt rowniez nalezy uwzglednia¢ w planach. To efekt wkraczania
W nasze zycie asystentéw gtosowych. Bezpieczniej i pewniej bedzie zakomunikowanie asystentowi
gtosowemu nazwy marki prostej, 2-3 sylabowej, bez udziwnien. Trudny dziwolag nazewniczy po
prostu przepadnie.
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Jak zatem zinterpretowac powyzsze wnioski? Rozwijamy sie w obszarze nazywania, w Polsce.
Podgzamy Sciezkami wytyczonymi przez zachodnie wzorce, kopiujemy, poprawiamy, tworzymy na
swoj wiasny sposob.

Nie widziatem takiego wysypu nowych marek (i tak kreatywnych nazw), nowych inicjatyw na naszym
rynku jak teraz. To moje osobiste zdanie. | moze li tylko ztudzenie wynikajgce z nattoku informacji,
newsow, anonséw kto-co-gazie cos nowego wprowadzit na rynek.

A moze jednak tak jest. Co rusz pojawiajg sie nowe marki. Znajdujemy sie na gorce cyklu
koniunkturalnego, hossy napedzajgcej optymizm i che¢ do tworzenia nowych, zyskownych projektow.
A takze ten kto posiada kapitat, checi, ciekawy pomyst dazy, za wszelkg cene, do wskoczenia do coraz
szybciej odjezdzajgcego pociggu. Pociggu, ktéry chyzo ucieka przed nadjezdzajgcym smutnym
sktadem towarowym o nazwie KRYZYS.

Autor

Siedze w namingu po uszy i czuje sie z tym dobrze. Polecam te waskg
specjalizacje tym, ktérzy uwielbiajg kreatywno$¢ na najwyzszym poziomie,
a jednoczes$nie nie stronig od zmudnej pracy analitycznej i opiniotwérczej. Bo
"grzebigc" w bazach urzedu patentowego, w poszukiwaniu niezajetych
obszaréw wszech-stowotwoérstwa, w dopatrywaniu sie wieloznacznosci
i ukrytych skojarzen mozna naprawde wpas¢ w wir pracy, dostownie po uszy.
A nagroda, a satysfakcja z dokonanych cennych odkry¢ lingwistycznych?
Przeogromna.

Konrad Gurdak tel.:+48 669 43 03 25, konrad@syllabuzz.pl

Zapraszam na moj blog:  www.syllabuzz.pl/blog

... oraz na relaksacyjny przeglad kozackich nazw instagram.com/kozackanazwa
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